Ausfertigung

Satzung der Gemeinde Wentorf bei Hamburg tber die Aufstellung
von Werbeanlagen

(Werbeanlagensatzung)

Aufgrund des § 84 Abs. 1 Nr. 1 und 2 Landesbauordnung (LBO) fiir das Land Schleswig-Holstein (LBO)
in der Fassung vom 22. Januar 2009, zuletzt gedndert durch Artikel 1 des Gesetzes vom 14. Juni 2016,
in Verbindung mit 8 4 der Gemeindeordnung fir Schleswig-Holstein vom 28. Februar 2003 wird nach
Beschlussfassung durch die Gemeindevertretung vom 22.06.2017 folgende Werbeanlagensatzung
erlassen.

PRAAMBEL

Aus ortsgestalterischen und stddtebaulichen Grinden mochte die Gemeinde eine
Werbeanlagensatzung aufstellen. Vermehrte Anfragen fir das Aufstellen von grol3en Werbeanlagen,
meist mit Fremdwerbung, im Bereich der Ortsmitte fiihrten zur generellen Uberlegung einen
Gestaltungsrahmen fir Werbeanlagen vorzugeben. Aus diesem Grunde sollen zum einen konkrete
gestalterische Vorgaben fur die Ortsmitte zu Werbeanlagen getroffen und zum anderen gezielt
Regelungsbereiche fur Grof3- und Fremdwerbeanlagen herausgestellt werden. Fir den Bereich der
planerisch festgesetzten Gewerbegebiete war die neue Regelung der LBO zu verfahrensfreien
Vorhaben fur Werbeanlagen in Gewerbegebieten (§ 63 Abs. 1 Nr. 12 f) im Jahr 2009 ausschlaggebend
um gemeindliche Gestaltungsvorgaben zu treffen.

Abschnitt |
ALLGEMEINES

§ 1 Ortlicher Geltungsbereich

(1) Diese Satzung regelt das Aufstellen und Anbringen von Werbeanlagen in Teilbereichen der
Gemeinde Wentorf bei Hamburg. Hierbei werden folgende Bereiche unterschieden:
a. Bereich A (Ortsmitte)
b. Bereich B (Gewerbegebiete)
c. Bereich C 1 und C 2 (zulassige Bereiche fur Grof3- und Fremdwerbeanlagen)
d. Bereich D 1 und D 2 (nur unzuléssige Bereiche fur Gro3- und Fremdwerbeanlagen)

Die parzellenscharfe Abgrenzung ist dem beiliegenden Ubersichtsplan zu entnehmen, der
Bestandteil dieser Satzung ist.

(2) Der Bereich A stellt die Ortsmitte dar und entspricht in seinem Geltungsbereich der Abgrenzung
des zentralen Versorgungsbereiches nach dem gemeinsamen Einzelhandelskonzept fir das
Mittelzentrum Reinbek/Glinde/Wentorf bei Hamburg vom 11.12.2014.

Im Detail sind das die Grundstiicke der

o Hamburger LandstraRe 30, 32 bis 39, 41 und 43;
ZollstralRe 1 bis 5, 7 a-d, 11a/b, 14, 18, 20 und 22;
Berliner Landstral3e 2, 4, 6;
Teichstrale 1,
Hoffredder 1;
Brinkweg 2;

O O O O O
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o Echardusstieg 4, 6 a-c;
o Hauptstra3e 1, 1a, 2 -9, 12 - 16; 15, 15a und 18 a-d.

Innerhalb der Ortsmitte gibt es des Weiteren die Teilbereiche A 1 (,,Angerhof“) und A 2 (,EKZ
Casinopark®). Dabei handelt es sich um Geschéaftshduser mit mehreren Gewerbeeinheiten
bzw. ein Esemble mehrerer Gewerbestandorte, fir die aufgrund lhrer Architektur und baulichen
Anlage eigene Werbeanlagenkonzepte fiir ein einheitliches Erscheinungsbild entwickelt
wurden. Die entsprechenden Konzepte sind Bestandteil dieser Satzung (Anlagen 1 und 2). Die
Regelungen gemaR 8§ 5 dieser Satzung treffen fir die beiden Teilbereiche daher nicht zu. Alle
anderen Regelungsbereiche in 88 4, 6 und 7 finden jedoch Anwendung.

Zu den Teilbereichen A 1 und A 2 gehéren folgende Grundstiicke:

A1l: ,Angerhof‘— Hauptstralle 18

A2: ,EKZ Casinopark — Am Casinopark 14, Echardusstieg 4 und 6 sowie Zollstrae 3, 5
und 7

Der Bereich B umfasst alle Gewerbegebiete der Gemeinde Wentorf bei Hamburg, die
Bestandteil der Bebauungsplane Nr. 5, 31/1l und 39 und deren Anderungen sind sowie das
Sondergebiet Einzelhandel im Geltungsbereich der 6. Anderung des Bebauungsplanes Nr. 5.

Die Gewerbegebiete inklusive Sondergebiet Einzelhandel umfassen folgende Bereiche:
B1: ,Am Casinopark® - westlich Zwischen den Toren / ndrdlich und 6stlich Am Casinopark /

sudlich der Wohnbebauung Am Casinopark

B 2: LSudredder” - dstlich Zwischen den Toren / nérdlich Sudring / westlich Griinanlage
Jagerstieg / sudlich Mischgebiet Stéckenhoop

B 3: JAlter Frachtweg® - dstlich Jagerstieg / sudlich Alter Frachtweg / nordwestlich Stidring

B 4: LAuf dem Ralande” - stdlich und stidéstlich Sudring / stdlich Immenberg / nordwestlich
und nordlich der Schulenbrookshek (Gemeindegrenze) / &stliche Grenze der
Wohnbebauung Schanze und deren Verlangerung zum Sidring

Ein weiterer Regelungsbereich sind die Bereiche C 1 und C 2. Diese Bereiche innerhalb des
Gemeindegebietes sollen es ermdglichen, auch Fremd- und ggf. Gro3werbeanlagen im
Gemeindegebiet zuzulassen. Der Bereich C 2 Uiberlagert damit einen Teil des Bereiches B.

Die Bereiche C 1 und C 2 betreffen jeweils einen 10 m breiten Streifen entlang

C1: der Hamburger Landstral3e (Flurstick 412, Flur 5, Gemarkung Wentorf bei Hamburg)
von der Gemeindegrenze zu Hamburg-Bergedorf bis zum Einmindungsbereich
Hamburger LandstraRe/Hoppnerallee im Stden bzw. dem Ende der Bebauungsreihe
nordlich der Hamburger LandstralRe - Tankstelle (Flurstiick 13/12, Flur 5, Gemarkung
Wentorf bei Hamburg) sowie

C 2. des Sudrings, ab Hohe des zum Sandweg gehdrenden Ful3- und Radweges bis zur
Kreuzung Ostring/Sudring/Berliner Landstralie,

in denen das Aufstellen von GroR3- und Fremdwerbeanlagen zuldssig ist.

Uber den Bereich A hinaus sind auch in den Bereichen D 1 und D 2 GroR- und
Fremdwerbeanlagen unzulassig.

Die Teilbereiche D1 und D 2 betreffen konkret:

D1: die Hamburger LandstralRe zwischen den Teilbereichen C 1 und C 2 bzw. der Ortsmitte
und damit die Grundstiicke
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o Askanierweg 2 a/b (59/141, Flur 5),

o Askanierweg 1 a/b, 3, 5 a/b (59/226, 59/227, 59/228, 59/229, 59/210, 67/23, Flur
5),

o Ander Wache (67/24, 59/263, 59/276, 59/202, Flur 5),

Gartzer Ring 1, 3 (59/49, 59/106, 59/107, 59/108, 59/278, Flur 5),

Hamburger LandstraBe 25, 27 a/b, 28 b, 29 a/b, 31 (20/10, 20/17, 20/33, 20/35,

20/37, 20/39, 59/144, 67/10, 67/16, 67/18, Flur 5),

Hamburger LandstraBe (20/56, 20/25, tiw. 412, Flur 5),

Wischhoff 23, 25 (20/57, Flur 5),

Grunflache am Sudring/ZollstraBe (59/275, Flur 5),

Bergedorfer Gehdlz (13/23, Flur 5) sowie

o O

O O O O

D2: die Berliner Landstrale ab der Ortsmitte bis zur Kreuzung Berliner
LandstraBe/Ostring/Sidring mit den Grundstiicken

TeichstraBe 10 a/b, 12 a-c, 14 a-c (28/3, Flur 6),

Brinkweg 7 - 10, (34/13, 34/12, Flur 6),

Am Grothensahl 2 bis 10 (gerade HN) (2/108, Flur 4),

Berliner Landstrale 9, 13,15 - 49 (ungerade HN), 8 a-c, 10, 12, 14 a-c, 24, 26, 28,

30, 32, 34 a/b, 36 a/b, 46 a/b, 48 a/b (131, Flur 6; 2/110, 2/125, 2/37, 2/99, 2/1,

2133, 2184, 2/127, 2/114, 2/116, 2/92, 2/89, 2/129, 2/107, 2/27, 246/2, 2/86, 2/134,

2/135, 2/130, 12/189, 12/180, 12/182, 12/156, 12/216, 12/211, 12/215, 12/213,

12/212, 12214, 12/90, 12/91, 12/88, 12/87, 12/86, 12/102, Flur 4),

o Kirschkoppel 17 - 33 (ungerade HN) (2/80, 2/78, 2/77, 2/76, 2/75, 2/74, 2/73, 2/72,
Flur 4),

o Moorkoppel 1 (363, Flur 4),

Zwischen den Toren 1 und 3 (12/195, Flur 4),

Am alten Exerzierplatz 1 a-e, 5 a/b, 7 a/b, 15 a/b, 17 a-d (12/73, 12/132, 12/133,

12/48, 12/49, 12/252, 12/253, Flur 4),

Neubebauung Bauernvogtskoppel (50/7, 50/14, Flur 3),

Grunflache Am Grothensahl (5/1, Flur 4),

Grunflache Henkenhoop (12/247, 12/177, Flur 4),

Grunflache Jagerstieg (12/249, Flur 4),

Kleingartenanlage an der Berliner LandstraRe (34/5, 34/17, 34/16, 34/15, 35/6, Flur

4)

o Berliner LandstralRe (343, 12/179, 12/160, Flur 4, 87/20, Flur 6)

O O O O

o O

O O O O O

Der unzulassige Bereich umschlief3t jeweils die unmittelbar an die Straf3e angrenzenden
Grundstiicke bzw. den Bereich bis zur ersten Bebauungsreihe entlang der StraRe sowie den
StralRenraum selbst.

(7) Inden Gebieten auRBerhalb der Bereiche A und B, also in Gebieten im Zusammenhang bebauter
Ortsteile, die vorwiegend dem Wohnen dienen, richtet sich die Zulassigkeit von Werbeanlagen,
die nicht unter § 2 Abs. 4 fallen, nach § 11 Abs. 4 LBO. Im AuRRenbereich richtet sich die
Zulassigkeit nach § 11 Abs. 3 LBO.

§ 2 Begriffsbestimmungen

(1) Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind alle ortsfesten Einrichtungen, die der Ankiindigung
und Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe, Produkte oder Beruf dienen und vom
offentlichen Verkehrsraum aus sichtbar sind. Hierzu zahlen insbesondere:

1. Schilder, Banner

Beschriftungen, Bemalungen, Beklebungen

Lichtwerbungen, fir Lichtwerbung bestimmte Séulen, Tafeln oder Flachen

Warenautomaten und Schaukésten oder —tafeln,

werbewirksame Markisen und sonstige Sonnenschutzeinrichtungen,

akrwn
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6. werbewirksame Fahnen, Aufsteller und Fahrradsténder,
7. Zettel- und Bogenanschlage (Plakate, Transparente), sowie
8. fur Lichtwerbeanlagen bestimmte Saulen, Tafeln und Flachen (Grol3werbeanlagen).

Weiterhin kann zwischen Parallelwerbeanlagen und Auslegern unterschieden werden. Beide
werden unmittelbar an einem Geb&ude/an der Fassade angebracht.

Parallelwerbeanlagen sind waagerecht (parallel zum Geb&ude) ausgerichtete Schriftziige oder
Schilder/Werbetafeln mit oder ohne Be- oder Hinterleuchtung an der Fassade der jeweiligen zu
bewerbenden Statte. Ausleger sind im rechten Winkel zur Gebaudefront angebrachte
Werbeanlagen.

Die Anforderungen an Werbeanlagen hinsichtlich MaRen und Abstanden sind abhangig von der
Lage der Statte, die beworben werden soll sowie von Art und Gestaltung des Geb&udes bzw.
der Fassade.

Zu den GroRBwerbeanlagen gehoéren beleuchtete und unbeleuchtete sowie motorisierte/sich
bewegende/wechselnde, digitale oder analoge Tafeln und/oder Flachen ab einer Ansichtsflache
von 8 m2, In der Regel wird durch sie Fremdwerbung prasentiert, durch die ortsunabhangig fur
keine bestimmte Verkaufs- oder Leistungsstatte geworben wird. Solitdre Aul3enwerbeanlagen
zur reinen Fremdwerbung kdnnen bereits ab einer Ansichtsflache von 2 m2 beginnen. Diese
Formen von Werbeanlagen werden in erster Linie entlang von 6ffentlichen Verkehrsflachen
aufgestellt oder angebracht und sind entweder freistehende Solitdranlagen oder Flachen an
Gebaudefassaden.

Werbeanlagen in Verbindung mit Fahrgastunterstanden und Stadtinformationsanlagen (z. B.
Bekanntmachungstafel und —ké&sten, beklebbare LitfaRsdule) sowie Warenpréasentationen zu
Werbezwecken im offentlichen Raum werden von dieser Satzung nicht erfasst. Werbeanlagen im Sinne
dieser Satzung kénnen sowohl bauliche als auch nicht bauliche Anlagen sein.

1)

)

®3)

(4)

()

(6)

8 3 Genehmigungspflicht

Fur Werbeanlagen, die bauliche Anlagen sind, erteilt die Bauaufsicht des Kreises Herzogtum
Lauenburg im Einvernehmen mit der Gemeinde die Genehmigung. Die Anforderungen der LBO
an bauliche Anlagen sind ebenfalls zu beachten.

Im Bereich A (Ortsmitte) inkl. der Teilbereiche A 1 und A 2 gemal dieser Satzung bedarf die
Errichtung, Anbringung oder Verdnderung von Werbeanlagen und Warenautomaten der
Genehmigung der Gemeinde oder die Genehmigung gemaR Abs. 1.

Fur den Bereich B bedurfen die Errichtung, Anbringung oder Veranderung von Werbeanlagen
und Warenautomaten gemaf 8§ 8 bis 11 dieser Satzung die Genehmigung der Gemeinde oder
die Genehmigung gemaR Abs. 1.

Grol3- und Fremdwerbeanlagen gemal3 § 2 Abs. 4 sind in den Bereichen C 1 und C 2 zuléssig
und genehmigungspflichtig geman Abs.1.

Bestehende, zum Zeitpunkt der Rechtskraft dieser Satzung zuléssig errichtete Anlagen haben
Bestandsschutz. Vorhandenes Satzungsrecht bleibt hiervon ebenfalls unberiihrt. Reine
Instandhaltungsmafinahmen an Werbeanlagen oder Warenautomaten, wie insbesondere der
Austausch defekter Anlagenteile, bedirfen keiner Genehmigung, solange das Erscheinungsbild
erhalten bleibt.

Von der Genehmigungspflicht ausgenommen sind temporare Werbeanlagen geméan § 63 Abs.

1 Nr. 12 c) und d) LBO. Ggf. erforderliche Genehmigungen nach dem Strafl3en- und Wegegesetz
Schleswig-Holstein bleiben hiervon unberihrt (gem. 8 14 Hinweise).
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Die Anforderungen an Werbeanlagen kénnen durch Festsetzungen in Bebauungsplanen bzw.
vorhabenbezogenen Bebauungsplanen weiter konkretisiert werden. Vorhabenbezogene
Festsetzungen kénnen von den Inhalten dieser Satzung abweichen, sofern das Orts- und
Landschaftsbild erhalten bleibt.

Abschnitt Il
BEREICH A — Ortsmitte

8§ 4 Allgemeine und bauliche Anforderungen an Werbeanlagen

Werbeanlagen sind so anzuordnen, zu errichten, zu erhalten und zu gestalten, dass sie sich
nach Form, MalRstab, Farbe, Werkstoff und Anzahl in das Erscheinungsbild der sie
umgebenden baulichen Anlagen und das StraRenbild einfligen und das Ortsbild nicht nachteilig
beeinflussen.

Werbeanlagen dirfen die architektonische Gliederung der Fassade nicht lUberdecken. Sie
dirfen insbesondere
a. nicht bis an die Gebaudeecken geflhrt werden oder auf Fassaden benachbarter
Hauser Gbergreifen,
b. bei eingeschossigen Gebauden mit Flachdach bis zu einer maximalen Hoéhe von 0,60
m Uber Oberkante Dach errichtet werden,
c. im ersten Obergeschoss hochstens bis zur Bristungshéhe oder mit der Oberkante
maximal bis zu 5,00 m Uber der Gelandeoberflache liegen,
d. die Firsthdhe nicht Uberscheiten.

Eine storende Haufung von Werbeanlagen ist unzuldssig (Verhinderung eines
»Schilderwaldes®).

Die Beleuchtung der Werbeanlagen muss blendfrei sein. Bei der Verwendung von Weillicht ist
Warm-Weillicht bis Neutral-Weil3licht (bis zu 5.000 K) zu verwenden. Die Kabelfihrungen zu
Beleuchtungsanlagen sind unsichtbar zu verlegen. Lauf-, Wechsel- und Blinklichter sowie
fluoreszierende oder grelle Farbgebungen sind unzulassig. Bewegliche, wechselnde
Werbeanlagen, die durch Motoren angetrieben werden, sind ebenso unzuléssig.

Werbeanlagen sind generell an der Statte der Leistung anzubringen.

8 5 Parallelanlagen und Ausleger

Im zentralen Versorgungsbereich der Ortsmitte sind Werbeanlagen nur an strafl3enseitigen
Fassaden zuldssig, maximal aber an zwei Fassaden. Es ist eine maximale Anzahl von 3
Parallelwerbeanlagen und 2 Auslegern pro zu bewerbende Statte an einem Gebaude zulassig.
Bei mehreren Betrieben oder Dienstleistern in einem Geb&ude sind insgesamt maximal 2
Werbeanlagen pro Betrieb zuldssig. In diesem Fall mussen alle Werbeanlagen am Gebaude
aufeinander abgestimmt sein. Nutzung der Fensterflachen und gemeinsame Hinweisschilder
werden hier nicht als Parallelwerbung mitgerechnet.

Hinweisschilder fur mehrere in einem Geb&aude befindliche Laden oder Dienstleister sind
aufeinander abzustimmen und als eine Sammelhinweisanlage auszufuhren und direkt an die
Fassade zu bringen. Dies gilt nur, sofern die verschiedenen Stétten der Leistung/Dienstleister
Uber einen gemeinsamen Haupteingangsbereich verfligen.
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Parallelwerbeanlagen sind gemaR 8 2 Abs. 2 parallel zur Fassade anzubringen. Die zulassigen
Mafe sind abhéngig von der Architektur und Fassadengestaltung/-gliederung des Gebaudes.
Sie durfen jedoch eine maximale Hoéhe von 0,60 m nicht Gberschreiten und nicht mehr als 0,20
m vor die Fassade hervortreten. Die Lange ist individuell von der Fassadengestaltung abhangig.
MaRgebend fur die GréRe ist die rechtwinklig umfahrene auRere Begrenzung der Gesamtflache,
auch bei runden Ausfuhrungen.

Sofern es die Gebaudearchitektur zulasst, sind auch hangende Werbeanlagen zulassig, sofern
ein ausreichender Abstand von mindestens 2,50 m zwischen Unterkante der Anlage und
dazugehdriger Gelandeoberflache bleibt.

Neben flachigen Schildern sind auch Anordnungen von voneinander abgesetzten
Einzelbuchstaben zulassig. Fir solche Parallelwerbeanlagen gelten die in Abs. 3 genannten
Abmessungen.

Bei der Form der Ausleger ist zwischen quadratischer oder rechteckiger Ausfiihrung zu wahlen
(keine Kombination beider Formen madglich).

- Quadratischer Ausleger:  0,60m x 0,60m x 0,20m (Hx B x T)
- Rechteckiger Ausleger: 0,60m x 0,90m x 0,20m (Hx B x T)

Bei rechteckiger Ausfuhrung ist die lange Seite des Rechtecks senkrecht zur Gebaudefassade
auszurichten. Es muss ein Mindestabstand der unteren Kante des Auslegers zur
Gelandeoberflache von 2,50 m gewabhrleistet sein.

§ 6 sonstige Werbeanlagen und Warenautomaten

Freistehende Einzelwerbeanlagen oder Sammelhinweisanlagen, mit einer maximalen Héhe von
bis zu 3,00 m (gemessen von der zugehdrigen Geldndeoberflache) und einer Breite von 1,50
m sind ausnahmsweise moglich, wenn die Betriecbe 12 m und mehr hinter der
Grundsticksgrenze zur offentlichen Verkehrsflache liegen (Anlage 3), der Abstand der
Werbeanlage von der Grundstiicksgrenze mindestens 3 m betragt und sie das Orts- und
StraBenbild nicht beeintrdchtigen oder verunstalten. Eine H&aufung von freistehenden
Sammelhinweisanlagen im durch die Offentlichkeit wahrnehmbaren StraRenraum ist zu
vermeiden.

Fahnen oder Banner als Werbeanlagen sind im Bereich der Ortsmitte nicht zulassig.
Werbewirksame Markisen oder sonstige Sonnenschutzeinrichtungen, sofern sie sich in die
Fassadengliederung einfiigen und nicht reflektierend beschichtet sind, sind mdglich. Weiterhin
sind je Betrieb maximal 2 Aufsteller (Passantenstopper) in den Abmessungen von ca. 1,50 m
Ho6he und 1,00 m Breite oder maximal 2 mobile Werbefahnen (Beachflag/Flying Banner) bis zu
einer Hohe von 1,80 m und/oder ein werbewirksamer Fahrradstander zulassig.

Warenautomaten und Schaukéasten zur Ausstellung von Waren sind nur zulassig, wenn sie in
einer engen raumlichen wund sachlichen Beziehung zu dem Verkaufs- oder
Dienstleistungsbetrieb stehen. Je Betrieb sind ein Warenautomat und ein Schaukasten
zulassig, wenn mdglich an der straRenabgewandten Seite.

Schaufensterflachen zu 6ffentlichen Verkehrsflachen sollen einsehbar bleiben. Maximal 25 %
eines jeweiligen Fenster- oder Tirenelements kénnen zu Werbezwecken beklebt werden. Eine
grol3flachige Beklebung ist nur mit transluzenter, effektfreier Sichtschutzfolie in Milchglasoptik
bis zu einer Hohe von 2,0 m Uber dem Gehweg zulassig. Die Mdglichkeit der 25 %-igen
Beklebung der einzelnen Fensterflachen besteht weiterhin.
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§ 7 Ausnahmen

(1) Fur das Wohn- und Geschéftshaus ,Zollarkarden® (ZollstraRe 11 und Hamburger Landstralle
32) sind Ausnahmen von § 5 Abs. 6 zulassig. Dort ist je Betrieb/Leistungsstatte ein Ausleger an
der Hausfassade als ordnungsgemafes und sicher befestigtes Banner/Plane in der GréRRe der
vorhandenen Ausleger zuldssig. Fur Parallelwerbeanlagen gilt § 5 Abs. 1 bis 5.

(2) Freistehende Sammelhinweisanlagen an der Stéatte der Leistungen kénnen ausnahmsweise
unmittelbar vor das Gebaude gestellt werden, wenn sie dezent und untergeordnet in
Erscheinung treten und als gestalterische Einheit wahrnehmbar sind.

(3) Fur Institutionen von offentlichem Interesse (z. B. Apotheke, Tierarzt), die den zulassigen

MaRen und Anforderungen fiir Werbeanlagen nach dieser Satzung nicht entsprechen, kénnen
Abweichungen unter Beachtung des § 71 LBO gestattet werden.

Abschnitt Il
BEREICH B - Gewerbegebiete

8§ 8 Hohenbezugspunkte

Fir fassadengebundene Werbeanlagen gilt die Oberkannte des RohfulBbodens des
Erdgeschosses als Hohenbezugspunkt.

Fur freistehende Werbeanlagen gilt die endgiltige Hohe der StraBenachse (Mitte) des
dazugehdrigen StralRenabschnittes als Hohenbezugspunkt.

§ 9 Allgemeine und bauliche Anforderungen an Werbeanlagen

Werbeanlagen sind so anzuordnen, zu errichten, zu erhalten und zu gestalten, dass sie sich nach
Form, MafRstab, Farbe, Werkstoff und Anzahl in das Erscheinungsbild der sie umgebenden
baulichen Anlagen und in das StraRenbild einfligen.

Werden an einer baulichen Anlage mehrere Werbeanlagen — auch verschiedener Betreiber —
angebracht, so sind diese aufeinander abzustimmen.

Eine storende Haufung von Werbeanlagen ist unzulassig.

Die Beleuchtung der Werbeanlagen muss blendfrei sein. Bei der Verwendung von Weil3licht ist
Warm-Weilllicht zu verwenden. Die Kabelfiihrungen zu Beleuchtungsanlagen sind unsichtbar zu
verlegen. Lauf-, Wechsel- und Blinklichter sowie eine fluoreszierende oder grelle Farbgebung sind
unzulassig. Mobile Werbeanlagen, die durch Motoren angetrieben werden, sind ebenso
unzulassig.

Werbung ist generell nur an der Statte der Leistung zuldssig. Ausnahmsweise durfen
Sammelwerbeanlagen an Kreuzungspunkten und Einmindungen zugelassen werden, die auf
versteckte oder von der HaupterschlieBungsstra3e (Sidring) des Gewerbegebiets nicht sichtbare
Betriebe hinweisen. Die Gestaltung dieser muss sich an den vorhandenen Sammelwerbeanlagen
im Gewerbegebiet orientieren. Eine entsprechende Gestaltungsvorlage befindet sich in Anlage 4.

GroR3- und Fremdwerbeanlagen in Gewerbegebieten sind entlang des Sidrings (Bereich C 2 — vgl.
§ 12) zulassig, sofern offentliche Belange und nachbarliche Interessen nicht beeintréchtigt werden.

Seite 7 von 10



(7)

1)

(2)

1)

)

3)

Ausfertigung

Fahnen als Werbeanlagen sind gemaR den Festsetzungen des jeweiligen giltigen
Bebauungsplanes zuldssig. Beziglich der maximal zulassigen Anzahl der Fahnen gilt: je eine
Fahne pro 10 Meter stralRenseitige Grundstiickslange.

8 10 Parallelwerbeanlagen

Werbeanlagen sind nur an stral3enseitigen Fassaden zuldssig. In besonderen stédtebaulichen
Gegebenheiten, wie Hofsituationen, Hinterliegerbebauung, Seiteneingdngen o0.4. durfen
Werbeanlagen ausnahmsweise auch an nicht stralRenseitigen Fassaden errichtet werden. Bei
Flachdachern durfen sie bei einer Traufh6he von bis zu 3 m diese um maximal 1 m Uberschreiten.
Bei Sattel- und Pultdéchern darf die Traufhohe an den Giebelwanden uberschritten werden, nicht
aber die Firsthohe. Die Werbeanlage darf jedoch den Ortgang nicht Giberragen.

Die Flache der fassadengebundenen Werbeanlagen darf bis zu 14 % der jeweiligen Fassade des
Hauptgebaudes Uberdecken, maximal aber 60 m2 der jeweiligen Fassade bei einer
GrundstiicksgroéRRe bis 2 ha, maximal 100 m2 der jeweiligen Fassade bei einer Grundstiicksflache
ab 2 ha. Bei Eckgrundstiicken, an denen stral3enseitige Webeanlagen an mehr als zwei Fassaden
moglich sind, darf die Gesamtflache aller Werbeanlagen die maximale Flache, die bei der
Ermittlung der zwei flachengroften Fassaden ermittelt wird, nicht (berschreiten. Die
Fassadenflache errechnet sich in diesem Fall aus der Multiplikation der Fassadenbreite und der
Traufhéhe. Bei verschieden hohen Traufen ist die Gesamtfassade fur die Berechnung zweckmafig
in mehrere Flachen zu unterteilen, sodass eine eindeutige Berechnung ermdglicht wird. Bei nicht
linear verlaufenden Fassadekanten gilt die direkte Verbindungslinie der beiden duf3ersten Punkte.

§ 11 freistehende Werbeanlagen (ohne Fremdwerbung)

In den zum Bereich B gehdrenden Gebieten ist auf jedem Grundstiick gestattet, eine freistehende
Werbeanlage mit einer maximalen Hohe von bis zu 6 m an der Statte der Leistung aufzustellen.
Werbeanlagen mit einem Sichtfeld von bis zu 180° dirfen die Ansichtsflache von 7 m2 nicht
Uberschreiten. Werbeanlagen mit einem Sichtfeld von mehr als 180° dirfen die Ansichtsflache von
14 m2 nicht Uberschreiten. Die Werbung ist bei mehrseitigen Werbeflachen gleichmafiig zu
verteilen. Bei mehreren Betrieben auf einem Grundstiick sind diese als Sammelwerbeanlagen
aufzustellen.

Ausnahmsweise konnen zusatzlich freistehende Werbeanlagen zugelassen werden, die auf die
Zu- bzw. Abfahrt zum Gewerbebetrieb hinweisen und dadurch die verkehrliche Situation im Gebiet
nachhaltig verbessern. Diese dirfen eine Ansichtsflache von 3,5 m2 bei einem Sichtfeld von bis zu
180° bzw. von 7 m2 bei einem Sichtfeld von mehr als 180° sowie eine Hohe bis zu 4 m nicht
Uberschreiten und mussen — soweit mdglich — mit Sammelwerbeanlagen umgesetzt werden.
Ausnahmsweise kann die Zu- und Abfahrtsbeschilderung an Zaunen angebracht werden, wenn
diese die freistehenden Werbeanlagen im Sinne des § 11 Abs. 2 Satz 1 ersetzen.

Zusatzlich kénnen bei Betrieben ab 2 ha Grundsticksflache bis zu drei freistehende
Informationswerbetafeln im Bereich der Uberbaubaren Grundstiicksflachen zugelassen werden.
Diese sind mit einer maximalen Hohe von 4,50 m bei einer maximalen Ansichtsflache von 9,5 m2
bei einem Sichtfeld von bis zu 180° bzw. von 19 m2 bei einem Sichtfeld von mehr als 180° sowie
einer maximalen Grundflache von 0,50 m2 zul&ssig.
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Ausfertigung

Abschnitt IV
BEREICH C UND D - Gro3- und Fremdwerbeanlagen

§ 12 Zulassigkeit

GroRR- und Fremdwerbeanlagen gem. § 2 Abs. 4 dieser Satzung sind zuldssig in den
Teilbereichen C 1 und C 2, sofern o6ffentliche Belange oder nachbarliche Interessen nicht
beeintrachtigt werden. In allen anderen Gebieten des Geltungsbereiches dieser Satzung (A, B
und D) ist ein Aufstellen oder Anbringen solcher Werbeanlagen unzulassig.

Die Zulassigkeit beschrénkt sich auf einen 10 m breiten Streifen beidseitig der jeweiligen
StraRenabschnitte gemaR § 1 Abs. 5.

Grolwerbeanlagen sind sowohl als eigenstandige Solitaranlage als auch als Parallelanlage an
einer Gebaudefassade zulassig. Die Sichtbarkeit und Funktion von bestehenden Werbeanlagen
an der Statte der Leistung durfen durch Fremdwerbeanlagen nicht beeintrachtigt werden.

Die Beleuchtung der Werbeanlagen muss blendfrei sein. Bei der Verwendung von Weil3licht ist
Warm-Weillicht bis Neutral-Weif3licht (bis zu 5.000 K) zu verwenden. Die Kabelfihrungen zu

Beleuchtungsanlagen sind unsichtbar zu verlegen. Lauf-, Wechsel- und Blinklichter sowie
fluoreszierende oder grelle Farbgebungen sind unzulassig.

Abschnitt V

SCHLUSSBESTIMMUNGEN

§ 13 Ordnungswidrigkeiten

Im Sinne von § 82 LBO handelt ordnungswidrig, wer im Geltungsbereich dieser Satzung
vorsatzlich oder fahrlassig
1. Den Bestimmungen dieser Satzung zuwiderhandelt,
2. Einer vollziehbaren schriftlichen Anordnung der Bauaufsichtshehérde zuwiderhandelt,
die aufgrund der Landesbauordnung oder dieser Satzung erlassen worden ist, oder
3. Ohne die erforderliche Genehmigung, Teilbaugenehmigung, Abweichung oder
abweichend davon Werbeanlagen errichtet, andert, benutzt oder beseitigt.

Ordnungswidrig handelt auch, wer wider besseren Wissens unrichtige Angaben macht oder
unrichtige Plane oder Unterlagen vorlegt.

Die Ordnungswidrigkeit kann mit einer GeldbufRe bis zu 500.000 Euro geahndet werden

§ 14 Hinweise

Unberihrt bleiben weitergehende Festsetzungen und Regelungen in Bebauungsplanen, in drtlichen
Bauvorschriften Gber die Gestaltung und des § 11 LBO und Vorschriften anderweitiger Gesetze wie die
des Baugesetzbuches, des Landesnaturschutzgesetzes, des Stral3en- und Wegegesetzes Schleswig-
Holstein, des Bundesimmissionsschutzgesetzes (Richtlinie — Messung und Beurteilung von
Lichtimmissionen) und des Denkmalschutzgesetzes Schleswig-Holstein.
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Ausfertigung

8 15 Inkrafttreten

Die vorliegende Satzung tritt am Tage nach ihrer Bekanntmachung in Kraft. Gleichzeitig tritt die
Werbeanlagensatzung vom 20.12.2016 auRer Kraft. Der Ubersichtsplan und die Anlagen 1 bis 4 sind
Bestandteile dieser Satzung.

Gemeinde Wentorf bei Hamburg, den 26.06.2017

gez. Dirk Petersen (L.S)
Blrgermeister

Die Satzung wurde am 04.07.2017 in der Bergedorfer Zeitung sowie auf der Homepage der
Gemeinde Wentorf offentlich bekannt gemacht.

Die 1. Anderung der Satzung vom 21.03.2019 ist im vorbenannten Satzungstext beriicksichtigt. Die 1.
Anderung wurde am 03.04.2019 in der Bergedorfer Zeitung sowie auf der Homepage der Gemeinde
Wentorf 6ffentlich bekannt gemacht und ist am 04.04.2019 in Kranft getreten.
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